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Der Sanger und Gitarrist Alexander Dorenberg (Musikschule

«Fit in Music”) schlug vorwiegend sanfte Téne an und traf da-

mit den Geschmack des Publikums.
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DIE CANNES ROLLE 2008

Rolf Henke (v.l.), Verkaufsleiter. im Autohaus Holzberg, Elke

Meyer und die Kollegen Robert Welke, Matthias Dohlien sowie
Ingo Gunther. Rechts nB-Mediaberater Martin Zimmer.

Die (Werbe-)Botschaft kam an

Marketing-Club und nB présentierten die Cannes Rolle 2008 mit den besten Werbespots

Von Marion Korth

Grof3er Andrang am Mon-
tagabend im Cinemaxx,
wo auf Einladung des
Marketing-Clubs Braun-
schweig und der neuen
Braunschweiger die neue
Cannes Rolle mit den 100
besten Werbespots der
Welt prasentiert wurde,

Weit mehr als 400 Géaste kamen
tiber den roten Teppich ins Kino.
Nachdem Clas Schilling, Vor-
stand des Marketing-Clubs, und
Dieter Biihrmann, nB-Geschifts-
fithrer, sie kurz begriiRt hatte,
gab es Werbung am laufenden
Band. So viel war danach klar:
Der biedere Persil-Mann mit sei-
nem ,Da weill man, was man
hat“ hiitte es heute schwer. Die
Werbebotschaften aus aller
Welt, rund 7500 Spots hatten
sich um die ,,Cannes Lions* be-
worben, sind ausgefeilte Kurzfil-

Volles Kinofoyer: nB-Mediaberaterin Sandy Bullmann (rechts)

begrifte die Gaste und verteilte die Einlassbandchen.

me und dariiber hinaus Beispie-

le fiir spektakuldre Aufnahme-

und Animationstechniken.
Ordentlich~abgerdumt" hatte-

erneut Volkswagen flir seine
Werbespots, die fiir den australi-
schen' und  amerikanischen

‘Markt: produziert. wurden. Die.

Automarke und die beauftrag-
ten Werbeagenturen heimsten
gleich mehrere ,Léwen* ein.

Die Werbebotschaften aus al-
ler Welt kamen jedenfalls an
und lieferten im Anschluss beim
lockeren Zusammensein im Kino
noch reichlich Gesprichsstoff.

Kunst und Kultur, Wirtschaft
und Medien - der Austausch
spielte an diesem Abend eigent-
lich die groRte Rolle. Uber die
Gastgeber hinaus hatten Merce-
des Benz, Beyrich Digital Druck
sowie das Cinemaxx den Abend
unterstiitzt. Wie immer lecker:
Die Héppchen der Fleischerei
Gdothe. Dazu gab es Getrinke
und netten Service vom Bolero.
Fehlte eigentlich nur noch die
Musik. Alexander Dorenberg
von der Schule ,Fit in Music* lie-
ferte mit seiner Band weit mehr
als ,Hintergrundberieselung®,
sondern fand im Publikum inte-
ressierte Zuhorer.

In unserer Fotogalerie,
www.neue-braunschweiger.de,
finden sich viele Bilder eines scho-

nenAbends..
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nB-Geschaftsfithrer Dieter Biihrmann (v.r.) und Frau Carola im
Gesprach mit Timo Schoen (Geschéftsfuhrer der Bau Hypo) so-
wie Wolfgang Siepker (Siepker Immobilien).

Olaf Nickel (Kalksandsteinwerk Wendeburg,l.), Sandra Pechmann, Matthias Lanzer (Monofon
GmbH) sowie Tom Jolie trafen sich nach der Cannes Rolle zu Happchen und Gespréchen.

Der ,Cannes Lion® gilt als
der Oscar der Werbebran-
che. Mit insgesamt 54 ,Lo-
wen*, davon acht Goldene,
belegt Deutschland im in-
ternationalen  Vergleich

und GroRbritannien. 22
der Auszeichnungen gin-
gen nach Hamburg. Der
Wettbewerb ist hart, vor al-
lem fiir die 22 Jury-Mit-
glieder. Sie miissen sich in
drei Tagen 4500 Spots an-
schauen. Vier Sekunden ist
Zeit fiir ihre Wertung.,

Platz drei hinter den USA

organisator Jens Richwien sowie Peter

Finanzexperte trifft Medienmann und Musiker: Peter Héimbé-
ckel (Tecis Finanzdienstleistungen), nB-Verkaufsleiter und Mit-

Aufraumen ist ,Chefsache”:
Gastgeber Clas Schilling.

Marketing hat viel mit Kommunikation zu tun: Nach dem Film fullte sich das Kinofoyer.

Brenner (,,Fit in Music”).
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